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Brasileiro lidera preferéncia por publicidade via elular

21/9/09

O estudo "Neoconsumidor: Decifra-me ou te Devorf@itp pela Ebeltoft Group e
GS&MD (Gouvéa de Souza), mostrou que o brasilemoréis receptivo para a
publicidade via celular.

A pesquisa, realizada em julho deste ano com Eepdhlemanha, Australia, Brasil,
Canada, Dinamarca, Espanha, Estados Unidos, FRagagal, Reino Unido e Roménia),
pretende mostrar a relacdo do consumidor com @scdigitais.

De acordo com o levantamento, a publicidade vialaeé aceita por somente 17% das
pessoas. No Brasil esse percentual sobe para 42%nealheres da classe C, entre 25 e 44
anos, sao as mais receptivas.

Os alemées sao os que mais compram pela interastctMn a crise econémica esses
consumidores comecaram a utilizar a comparacaoegep para efetuar suas transacoes.
Por outro lado, o Canada é o que menos utilizaanamerce, mas faz uso constante da
pesquisa de precos.

Entre os entrevistados todos usam a web para camma&cos. Mas, os australianos
lideram esse ranking com 76%, em seguida estaatanibos (74%) e os brasileiros
(73%).

A inseguranca da web e a necessidade de ver otpradies de efetuar a compra sao



algumas razdes para o brasileiro preferir lojasd#s(55%). Ja a populacéo global ndo
compra pela internet porque gosta de ver a meriea(Bi%) e também nao gosta de passar
informacgdes pessoais (56%), como os dados bancarios

O grupo dos neoconsumidores, que tem acesso artdercanais e informacoes, €
composto por homens e mulheres entre 35 e 44 a88&s) € 26% possui nivel
universitério.



